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Konzept wunderdeutschland
wunderdeutschland ist ein medienübergreifendes Pro-
jekt zweier Deutscher, die in den Niederlanden Grafik 
und interaktive Medien studierten. Ziel ist es, ein op-
timistisches Bild des heutigen Deutschlands zu zeich-
nen, ein Antidepressivum für eine Nation, die sich auf 
das Jammern auf hohem Niveau spezialisiert hat. Auf 
der Reise durch zahlreiche deutsche Städte finden sich 
immer wieder kleine Wunder, Mikrokosmen, in denen 
Integration funktioniert, die Bildungsmisere in Angriff 


www.wunderdeutschland.de


Beispielseiten wunderdeutschland-Magazin (Stuttgart)


Leistungen: Idee, Konzeption, Logo, Gestaltung, Produktion Printmedien, Redaktion, Text


2005


genommen wird oder Ich-AGs erfolgreich sind. Positive Botschaften aus allen Ecken des Landes sollen hinaus-
getragen werden, möglichst viele Menschen sollen daran teilhaben können, wie überall im Einwanderung-
sland Deutschland Menschen optimistisch daran arbeiten, ihre, unsere und eure Zukunft zu gestalten. 
wunderdeutschland entstand 2005 als Abschluss-Arbeit an der Academie Beeldende Kunsten Maastricht und 
wurde mit dem Akademie-Preis für visuelle Kommunikation ausgezeichnet. 
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wunderdeutschland


 crossmediale Bachelor-Arbeit (Grafik & interaktive Medien)


Leistungen: Idee, Konzeption, Logo, Gestaltung, Produktion Printmedien, Redaktion, Text


 


2005 
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www.wunderdeutschland.de


Beispielseiten wunderdeutschland-Magazin (München)


Leistungen: Idee, Konzeption, Logo, Gestaltung, Produktion Printmedien, Redaktion, Text 


2005
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wunderdeutschland


Redaktion Online-Magazin, Reisebericht


Leistungen: Idee, Konzeption, Logo, Gestaltung, Produktion Printmedien, Redaktion, Text 


2005
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Illustrationen 


Jahrbuch Stichting Daelzicht, NL


Leistungen: Idee, Konzeption, Gestaltung


2004
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Flyer


Interview + Exploration 


Leistungen: Idee, Konzeption, Gestaltung


Art Direction: Dirk Lebahn


2004
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Visitenkarten


Andrea Stappert Fotografie · Gala Catering · Berlin Pocket Taschen


Leistungen: Idee, Konzeption, Gestaltung (mit Ausnahme von Berlin Pocket), Umsetzung, Produktion


2006
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Broschüre, Geschäftspapiere  & Website


www.conveo-communications.com


Leistungen: Idee, Konzeption, Gestaltung, Umsetzung, Produktion


2006
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Geschäftspapiere (beidseitig, Sonderfarbe)


rautenbach kommunikation


Leistungen: Idee, Konzeption, Gestaltung, Umsetzung, Produktion


2006
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Poster & Autogrammkarte


Sony BMG


Leistungen: Gestaltung, Umsetzung, Produktion


 2006
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Entwurf Mahrzahn+100


DeGeWo


Leistungen: Gestaltung, Wortmarke “Marzahn+100”, Illustration


Art Direction: Dirk Lebahn


2004
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Aktionslogo “wedding dress” 


(diverse medien) DEGEWO


 Leistungen: Idee, Konzeption, Gestaltung, Umsetzung


Art Direction: Christoph Steinweg


2005
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Programmheft


Berliner Festspiele, spielzeiteuropa


Leistungen: Mitarbeit an der Gestaltung, Umsetzung, Satz


Art Direction: Dirk Lebahn


2006







16


Wimpel


Berliner Festspiele, theatertreffen


Leistungen: Adaptionen des Keyvisuals (3 Wimpel), Gestaltung, Umsetzung, Produktion


Art Direction: Christoph Steinweg


2005
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Entwürfe tt06


Berliner Festspiele, theatertreffen


Leistungen: Idee, Konzeption, Gestaltung


Art Direction: Christoph Steinweg


2005 (nicht umgesetzt)
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CD-Manual


theaterchur


Leistungen: Idee, Konzeption, Gestaltung


Art Direction: Dirk Lebahn


2006
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CD-Manual


theaterchur


Leistungen: Idee, Konzeption, Gestaltung


Art Direction: Dirk Lebahn


2006
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DGB


Einladungskarte, Anhänger & Transparente Maifest/ Einladung “DGB im Dialog” , Anfahrtsplan 


Leistungen: Gestaltung, Umsetzung, Produktion


Art Direction: Christoph Steinweg


2005/2006 
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Textil-Gütesiegel & Kampagne “1a”


Ausschreibung Umweltbundesamt (nicht umgesetzt)


Leistungen: Idee, Konzeption, Gestaltung


Art Direction: Dirk Lebahn


2006
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Blacklist


Flyer- und Website-Entwürfe für eine Partyreihe


Leistungen: Konzeption, Gestaltung


2007 (nicht umgesetzt)
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Blacklist


Flyer-Entwürfe für eine Partyreihe


Leistungen: Idee, Konzeption, Gestaltung


 2007 (nicht umgesetzt)
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na ginga da capoeira festival


Plakat, Flyer und Webpage für Capoeira Aachen e.V. 


Leistungen: Gestaltung (mit Ausnahme der Logos), Umsetzung, Produktion


2007
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Betreuung des Kunden NuvaRing (Essex Pharma) über 2 Jahre


diverse Werbemittel (Klemm-Mappen & Besprechungskarten für den Außendienst)


Leistungen: Layoutadaptionen, CI-gerechte Gestaltung, saisonale Illustrationen, Reinzeichnung


Art Direction: Ulrike Appel, Christiane Hiltrop


2008/2009


NuvaRing®.
1-fach praktisch.


NuvaRing®.
1-fach um einen 


Gedanken 
leichter.“Mehr Schlaf”


“Weniger Süßigkeiten”
“Termine 2009 


vormerken”


“Mehr Sport”


“Erkältung vorbeugen”


“Gesünder leben”
“Öfter Pause machen”


NuvaRing®:
1-fach zufrieden.


Pharmazeutischer Unternehmer:
Bezeichnung des Arznei mittels: NuvaRing® Vaginales Freiset zungs system


Zusammensetzung:


Anwendungsgebiete: Gegenanzeigen:


Nebenwirkungen:


Anwen dungs-/ Lagerungshinweise:


Verschrei bungs -
pflichtig.
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Betreuung des Kunden NuvaRing (Essex Pharma) über 2 Jahre


Twister-Karte mit Ausziehmechanismus


Leistungen: Layoutadaptionen, CI-gerechte Gestaltung, Reinzeichnung


Art Direction: Christiane Hiltrop


2008


1


2


3


5


4


6
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Verhütung, 
wie ich sie mir wünsche.


1-fach 1-mal im Monat. 1-fach sicher, 1-fach entspannt.


Fragen Sie


Ihre Ärztin/ Ihren Arzt


nach der Verhütung, 


die Frauen 1-fach 
zufrieden macht.


Betreuung des Kunden NuvaRing (Essex Pharma) über 2 Jahre


diverse Werbemittel (Klemm-Mappen & Besprechungskarten für den Außendienst)


Leistungen: Layoutadaptionen, CI-gerechte Gestaltung, Reinzeichnung


Art Direction: Christiane Hiltrop


2009


NuvaRing®. 1-fach um einen 
Gedanken leichter.


NuvaRing®:
1-fach zufrieden.


NuvaRing®. 1-fach um einen 
Gedanken leichter.


NuvaRing®:
1-fach zufrieden.


Vergleich der Östrogen-Spiegel Ring/Pille
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Tage nach erstmaliger Verabreichung


NuvaRing® n=8


LNG/EE Pille n=8


NuvaRing® (15μg EE)
Pille (30 μg EE)


NuvaRing®:
1-fach besser.
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Betreuung des Kunden NuvaRing (Essex Pharma) über 2 Jahre


diverse Werbemittel (Besprechungskarten und Klemm-Mappen für Außendienst, Abgabeartikel)


Leistungen: Layoutadaptionen, CI-gerechte Gestaltung, Entwürfe für die Kampagne 2011


Art Direction: Christiane Hiltrop


2009/2010


NuvaRing®.
1-fach zufrieden.


konstant niedrigste 
Östrogendosierung1


und stabiler Zyklus2


von Anfang an


einzigartige 
Anwendung,
1-fach 1-mal 


im Monat


1 Vgl. mit kombinierten hormonellen Verhütungsmitteln, Van den Heuvel MW et al., Comparison of ethinylestradiol pharmacokinetics in three hormonal contraceptive formulations: the vaginal ring, the transdermal patch and an oral contraceptive. Contraception, 2005;72(3):168-174


2 Vgl. mit kombinierten hormonellen Verhütungsmitteln, Milsom I et al., Effects on cycle control and body weight of the combined contraceptive ring, versus an oral contraceptive containing 30 μg ethinyl estradiol and 3 mg drospirenone. Hum Reprod, 2006;21(9):2304-2311


Vorhergehende


Verhütungsmethode


Zusätzlicher Schutz 


(z.B. Kondom) für die 


ersten 7 Tage erforderlich?


Zeitpunkt des Einsetzens


des Verhütungsrings


1-fach geregelt: 


NuvaRing®
wünscht


schöne Ferien
Keine Pause am Tag 21: 
Ring entfernen und gleich 
einen neuen Ring einsetzen


7 14 21 7 14  21


1. Ringanwendung 2. Ringanwendung


Tage


Einfach mitnehmen:


Der 1-fachheit
verschrieben.


Es folgt ein kleiner Beitrag zu mehr Zufriedenheit:


Kannstemal und 
      Machstemal und 
Hastenicht und Kür-ist-Pfl icht.


Schlummertaste bestechen
Frühstücktischschlacht
   schlichten
Meeting-Marathon überrunden


Einkaufswagen-Formel1 
gewinnen


Restzeit auf Morgen vertagen
Gute-Nacht-Küsse regnen


Das Licht geht aus, 
die Gedanken bleiben an


LEBEN,


SEI 1-FACH!
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Beitrag zum Design-Wettbewerb Range Rover Evoque
Nina Sievert


Bachelor of Design


2011
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